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PRODUTTORI DI SOGNI

ILANO. «Mi chiamo Marco Ba-

lich. Seno natoa Venezia. Sonoun
produttore di sogni. Di emozioni.

Di passioni». Crea grandi eventi.
Quelli che tilasciano a bocea aperta. Come le
cerimonie olimpiche. Dove dello spettacolo il
fin & la meraviglia, per parafrasare Giambat-
tista Marino.  direttore artistico del Padi-
glione Italia, cuore e anima dell'Expo 2015.

Mica male, come bigliettino da visita: so-
prattutto quando I'Expo che sta per aprirve i
battenti & stata dilaniata dalla triste realti
della corruzione. Delle infiltrazioni mafiose.
Degli appalti all'ultimo respiro. Dei lavorinon
terminati in tempo.

«Per colpa di quattro rubagalline tutte ¢
stato infettato miseramentes.

Eppure lei ci crede in questa Expo...

«Vado un po' pili in la: questi rubagalline
nonamano I'Italia, non vogliono bene alle loro
radici, e questo € il mio pit grande dolore. La
cultura del sospetto é legittimata da questa
gentaglia: si & montata una melassa che que-
sto Paese nonmerita. Ben venga unsupercon-
trollore come Raffaele Cantone. Ho messo, al
centro della mostra che il Padiglione Italia
ospita, un discorso sull'identita italiana, sulla
fortuna d'essere nati in questa nazione».
Ottimista.

«Partendo dal ricambio generazionale, si
pud combattere la mafia e la corruzione. Ve-
niamo da anni complicati...».

Comeraccontarli? Omeglio, come raccon-
tare gli italiani, come sollecitare e ispirare i
giovani ad essere orgogliosi della loro terra?
Motivandoli. Con la possente forza dell'inima-
ginazione, con le sugeestioni della metafora.
Per questo il Produttore di Sogni non si é limi-
tato a gestire la creativita del Padiglione Ita-
lia. Davanti al mirabolante Padiglione Italia
(sperando che sia pronto per il Primo maggio,
«l'Italia non pud permettersi di fallire col suo
padiglione», ha ammonito Vicente Loscerta-
les, il segretario del Bureau International des
Expositions), ha realizzato un'ardita struttu-
ra,chiamataenfaticamente Alberodella Vita.
Predestinata a essere l'icona dell'Esposizione
Universale milanese: trentasette metri d'al-
tezza, forme stilizzate, tanto semplici e appa-
rentemente elementari quanto ad altissimo
contenuto tecnologico. Frutto di unefficace
cogestione: [Albero della Vita & stato prodot-
to dal consorzio Orgoglio Brescia che rag-
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Sotto, Marco Balich.
Asinistra,

il rendering
dellAlbero

delfa VVita.

Nella foto grande,
l'operain costruzione

DAl GIOCHI OLIMPICI DI TORINO A QUELLI DI LONDRA,
LA FIRMA E QUELLA DI Mlarco Balich
DIRETTORE ARTISTICO DEL PADIGLIONE TRICOLORE
ALLA KERMESSE MILANESE, STAVOLTA SI E INVENTATO
UNA STRUTTURA «MUSICALE» ALTA 37 METRI

VOGLIO LASCIARE TUTTI A BOCGA APERTA»

diLeonardo Coen

Ho messo I'Italia
in vetta all’Expo

(nonostante

i rubagalline)

gruppa diciannove aziende e che assieme a
Pirelli e Coldiretti hanno finanziato i costi.
Esprime nella forma la tradizione e nel suo
utilizzo la modernita. ’
«Volevo un oggetto imponente, che obbli-
gasse a guardare in alto. Che suscitasse lo
stupore vero, quello dei bambini. E che con-
servasse l'effetto sorpresay.
All'inizio ¢’é stato 'effetto polemiche.
«Qualcuno ha voluto montare un caso,
dicendo che il mio Albero defla Vita era un'i-
dea di due architetti inglesi. Li ho sentiti e
loro mi hannoe detto che erano stati frainte-
si. Erano costernati. Mi hanno proposto di
lavorare insiemen.

Perché hasceltol'Alberodella Vita? &
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beltempo.Superatadislan-
cio la soglia dei 9 milioni di *
biglietti venduti, ameno di
due settimane dallinaugu-
razione dell'Esposizione di
Milano si pud gia dire che
l'obiettivo 10 milioni sara
raggiunto. «Un paio di anni
fai pil ottimisti speravana
divenderne 4 milioni prima
delvianraccontaPieroGalli,
direttore gestione eventi
Expo 2015 . «Mon era mai
accaduto che la meta dei
biglietti di un'esposizione
universale fosse venduta
prima dell'inaugurazione.E
mai con una percentuale
cosi alta di presenze dall'e-
stero. Per dire, Shangai
2010: 73 milioni di visitato-
ri, 1 milione di stranieri. Fi-
nora per Milano 2015 ne
sonostatidistribuitis milio-
ni emezzo all'estero, alla fi-
nedovremmoarrivarea?.il
35 per cento deltotale »,
Biglietti piazzati in ogni
partedel Globo: 1 milionein
Cina, 700 mila negli Stati
Uniti,300milainArgentina,
150 mila in Brasile e in Tur-
chia, perfino 25 milain Iran.
L'obiettivofinale & fissatoa
quota 24 milianidi biglietti.
«Un totale di 24 milioni di
visite, per 20 milioni di visi-
tatori» precisa Galli, «nel
senso che prevediamo 4
milioni di "ritorni”, ovvia-
mente tra coloro che abita-
no a non oltre due ore di
viaggio da Milano».
(andrea gaiardoni)
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«Mitrovavo in Puglia. Eradaqualche tem-
po che mi sforzavo d'immaginare un simbolo
per l'esposizione. Un giorno, ho visto che nel
pavimento della cattedrale di Otranto si di-
stingueva un albero della vita, Che & un ele-
mento universale, presente in tutte le culture
e le religioni: da quella indiana a quella bud-
dista, a quellaislamica; la trovi nella kabbalah
¢ nelle antiche religioni messicanes.

11 senso dell’'Albero della Vita, secondo il
Produttore di Sogni, é raccontareil nostre
passato, per rivisitarlo e rinnovarlo.

«Di giorno shocceia: ogni ora, per quindici
minuti, mentre alcune canzoni italiane ac-
compagnano lo sviluppo dei suoi rami».
Nino Rota e la sua colonna sonora di Otto
e mezzo. Mambo italiano, interpretata da
Sofia Loren. Lombelico del mondodi Jova-
notti. Caruso, col duetto Dalla-Pavarotti.

«B prevista una quinta canzone, ¢i stiamo
ancora pensando».

Dietro 'Albero della Vita ¢’é uno schermo
d'acqua. Di sera, 150 corpi illuminanti e 7 chi-
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| GRANDE EVENTI
DIMARCO BALICH

1

2006, Olimpiadiinvernali
di Torino

2

2010, bicentenario
indipendenza del Messico
3

2012, Campionati europei
dicalcioin Poloniae
Ucraina,

4

2012, Qlimpiadidi Londra
5

2010, Coppa America
aMNapoli

6

2014, Olimpiadi invernali
di Sochi

lometridi strisce led trasformeranno I'Albero
in qualcosa «che si nutre del passato ma pen-
sa al futurow. Spettacolo. Attrazione. Son et
lumiére, ha eriticato qualcuno.

Mareo Balich non se ne cura. Procede lun-
2o la sua strada. Compie 53 anni il 23 aprile,
la Rizzoli ha preparato per l'occasione un
grosso volume iconografico: corredato da fo-
to meravigliose, che documentano le tappe
della sua carriera di Produttore dei Sogni. E
di fantasmagoriche illusioni.

E alto, slanciato, ha una barba brizzolata
cheglismussail volto, la fronte larga, lo sguar-
do sicuro, volitivo: ispira fiducia e simpatia. B
paziente, Sa ascoltare. [ elienti. I collaborato-
ri. Bravi come lui ce ne sono pochi, pochissimi
al monde: diciamo quattro, non di pit. Si é
inventato un mestiere bellissimo, che sa di
fantascienza maé antico comeil Pianeta: sha-
lordive gli spettatori (quelli «dal vivo» e i mi-
liardi in diretta tv). Si & fatto conoscere alla
chiusura dei Giochi Invernali del 2002, con il
passaggio simbolico e struggente della ban-

diera da Salt Lake City a Torino 2006. Ai Gio-
chi torinesi le sue cerimonie sono state sor-
prendentie mirabolanti. Poiché ¢'ero, ricordo
la scenografia delle «scintille di passione», i
pattinatori che sprigionavano seie di fuoco,
espressione cioé di energia, stile, tecnologia,
ma anche di sapienza e qualith sportive. |
guizzi di luce suscitavano gioia, allegria, in
una magica armonia di colori. E, ancora, la
colomba della pace, formata dai corpi degli
allievi delle scuole del circo, «la madre della
coreografiax, commenta Balich, «fu la nostra
consacrazione. Il mondo si accorse che cera-
no degliitaliani capaci di realizzare spettaco-
li colossali-in modo appassionato, ed emoti-
vow. Il dream made in Italy.

Da quellavolta, 'hannovoluto tutti, Lanno
prossimo, gli tocea migliorarsi alle Olimpiadi
di Rio de Janeiro: «Una sfida nella sfida. Il
metodo dilavoro @ sempre lo stesso: integrar-
cicon la cultura locale; passione, entusiasmo,
linguaggio contemporaneo. Lavoro, lavoro,
lavoro. A Torino fu tanto teatro, vitmo, Rober-
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e nel tema del Vivaio, altro concetto guida,
«quello cioé di un padiglione che immagino
come una serra trasparente». Al piano terra,
¢'e la piazza. Ossia il mercato italiano, la filie-
ra corta, i prodotti stagionali, le biodiversita:
«Ho pensato a tre diversi mercati, uno di Pa-
lermo, quello di Rialto, il terzo di Campo dei
Fiori, a Romany. I tre piani, ognuno dedicato
alla potenza che rappresenta l'identit italia-
na: del saper fare; della bellezza (e dei limiti:

si pud crescere senza regole?); del futuro.
Un po’ come nella bottega-factory di via
san Marco 46, a due passi dal Corriere della
Sera, da Brera e dall’ex Smeraldo diventato
Eataly. Un tempo, davanti alla palazzina li-
berty palazzo che ospita la BWS, scorreva
il Naviglio. Era un punto suggestivo, col
ponticello di pietre che sormontava la Con-
ca delle Gabelle e le murate di una chiusa.
L'acqua & sparita. Dalla parte di Porta Nuo-
va ora svettano le sagome metallizzate dei
grattacieli, di una Milano proiettata nel
domani in cui erede molto il Produttore di
Sogni, che prima di diventare I'enfant pro-
dige dei Grandi Eventi & stato un videoclip-
patore accanito e tosto, «tanti clip, al tre-
centesimo lavoro giovanile ho detto bastae
sono passato alla tv, ma i miei programmi,
pur interessanti - ricordo Con
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2 ltutto esaurito peralberghie
| strutturerecettive? Per aver-
lo & stato fatto molto poco. Lo
dll:e una ricerca della Jfc, societa spe-
cializzata in indagini sul turismo, con-
dotta con I'Universita di Scienze ga-
stronomichediPollenzointerpellando
303 consolati e 197 ambasciate stra-
niereinltalia, 79Cameredicommercio
italiane all'estero, 116 istituti italiani
di cultura nel mondo e, ancora, 416
tour operator stranieri. E il risultato é
che il 40 per cento degli intervistati
sembra ignorare I'esistenza di Expo
2015, mentre soltanto una parte esi-
gua risulta mediamente soddisfatta
dalle campagne informative tenute
nei loro Paesi. Nello specifico, spiega
Massimo Feruzzidijfc, «il 42 percento
afferma che «non & presente né visi-
bile lapromozione di Expo».Cosi, sela
promozione latita, diventa difficile
stimolare la commercializ-

Lacolonna Tadini, che era semplicemente zazione dell'offerta Expo:
to Bolle che danza dal futuri- Sonora? una trasmissione con Emilio «l159,7 percentosotto-
smo al future. Insomma, non & DaOtto Tadini, grande artista - si di- linea I'assenza di
un problema, la creativiti non  emezzo stinguevano per l'insuccesso tour operator e or-
ci manca». Nemmeno I'intra-  al Caruso costantex». _ ganizzazioniprofite
prendenza. Come quando con-  diPavarotti In verita, utile gavetta. Per- no profit che abbia-
vinse Luciano Pavarottia can- eDalla ché pensare in piceolo, quando no in portafoglio of-

tare per Torino 2006: «All'ini-

zio, non voleva. Stava gia male. Perd non
mi arresi. Gli dissi: maestro, non pud pri-
vare il mondo della sua voce».

E che dire degli strani incroci del desti-
no? Il veneziano Marco Balich ha stabilito
la sua bottega delle meraviglie nella mila-
nese via San Marco. Grandi spazi aperti,
uffici molto newcompany, la Balich
Worldwide Shows srl ha per logo una mano
che stringe una saetta. Pensi a Giove Plu-
vio, e ai poderosi fulmini che scagliava,
furioso, dall’Olimpo sulla Terra: «Ormai
un'azienda che coinvolge novecento perso-
ne, qui non si tuena, si lavora in amicizias.

Lida Castelli ¢ la direttrice artistica che
affianca Balich nel lavoro del Padiglione Italia

flvenerdl 17 aprizzons

ci si poteva shizzarrire in gran-
de? Sifa le ossa con gli allestimenti dei con-
certi rock; 'Heineken Jammin Festival; il
Carnevale e la Festa del Redentore di Vene-
zig; non disdegna, se ben pagato, di occu-
parsi del matrimonio di un miliardario in-
diano in Puglia, com’é successo di recente.
Sono perd le Olimpiadi e le Paraolimpiadi
amettergli addosso gli occhi del mondo: To-
rino, Pechino, Soci, la collaborazione con Lon-
dra. E Milano. In fondo, anche se i mezzi a
disposizione sono assai minori - «la creativiti
non pud essere a minor prezzo», si lamenta
Giove Balich - che cos'é I'Expo se non I'Olim-
piade del cibo e del gusto, dell'alimentazione
e dello sviluppo sostenibile?
Leonardo Coen

=RPO feﬁe deFIiFate a Fog-
giorni in ltaliain occasione
di Expo» spiega ancora Feruzzi.

Dalle ombre alle luci. Laricerca ha
indagato anche sulla durata ideale di
un soggiorno in Italiain occasione di
Expo, facendo emergere come il 72,7
per cento preferisca un periodo tra le
3ele 7 notti.Perquantoriguardainve-
ce il tempo dedicato alla rassegna
all'interno del viaggio, si confermalla
tendenza a utilizzare Expo come un
pretesto peruntour pitlampioin Italia
emagariinEuropa:solamenteil33per
centodelladuratadel soggiornoverra
dedicato alla fiera, mentre il 67 per
centoadaltro. (paolo casicci)
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